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VORWORT

Man fragt sich sicher: eine

»Zeitung“ liber Zeitungen? Was soll
das bloB? Ein Stapel Papier, voll von
Buchstaben und Bildern. Was kann
daran so interessant sein? Wo liegt
die Besonderheit? Im Folgenden gibt
es auf diese Fragen Antworten mit
weit mehr als nur Basiswissen.

Im Rahmen des AZuBi-Projektes,
erstellen wir einen Bildungsbrief, der
einen Einblick in unsere Arbeitswelt
verschafft. Recherche, Stébern und
Hinweise machten dieses Projekt zu
einer aufregenden Angelegenheit.

Wir haben selbst viel dazu gelernt und
wollen dieses Wissen jetzt teilen. Wie
war das damals mit dem Druck-
vorgang? Wie wird das Zeitungspapier
hergestellt? Welche Handlungen
mussen getatigt werden, damit die
vollstéandige Zeitung in meinem
Briefkasten landet?

Hintergrinde zur Herstellung, Daten
und Fakten, Zukunft der Zeitung und
andere interessante Informationen
warten darauf, verschlungen zu werden.

Viel SpalB dabei!

Das Heads-Up - Team
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Die Zeitung ist ein 6ffentliches Print-Medium, das
taglich oder wéchentlich herausgegeben wird.

Sie umfasst lokale und internationale Nachrichten,
Anzeigen, Mitteilungen, Meinungen, Cartoons,
Sportnachrichten sowie das Fernsehprogramm.

Es ist eine wichtige Methode die Offentlichkeit all das
wissen zu lassen, was in ihrer Region und der ganzen
Welt geschieht. Selbst mit den Fortschritten in der
Computertechnologie, werden Zeitungen weiterhin
ein wichtiger Aspekt des taglichen Lebens sein. Die

Vorderseite hat die wichtigsten Meldungen des Tages.

HEADS-UP ZEITUNG - Was ist das?

ZEITUNG

- WAS IST DAS?

Die Zeitung umfasst:

lokale und internationale
Nachrichten

Anzeigen
Mitteilungen
Meinungen
Cartoons
Sportnachrichten

Fernsehprogramm
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Millionen Zeitungen wurden pro
Erscheinungstag im vierten Quartal
2012 in Deutschland verkauft.
Somit ist Deutschland der groBte
Zeitungsmarkt Westeuropas.
GroBbritannien folgt mit

einer Auflagenhéhe von

18,6 Millionen,

Frankreich mit 8,0 Millionen

und ltalien mit 7,9 Millionen.

T GEMACHT

Fakten Uber Zeitungen

3

der Internetnutzer
glauben, dass
gedruckte Zeitungen
eine Zukunft haben:
durch ihre intensive
Nutzung und die
Qualitat der Blatter
wird die Zeitung sehr
geschatzt. 64,4 %
lesen regelmaBig
eine gedruckte
Tageszeitung,

18 % eine gedruckte
Wochenzeitung und
37,5 % lesen
mindestens einmal
wochentlich die
Online Ausgabe.

c,5 Millonen

Deutsche nutzen das Internet, um ihre

Zeitung zu lesen. Mobil werden die Inhalte der
Zeitungen durch Smartphones und Tablets.

Mit 2,8 Millionen ist die Altersgruppe zwischen 14 und
29 Jahren die GroBte der mobilen Zeitungsleser.

Minuten pro Tag
nimmt sich der Leser
Zeit, um die gedruckte
Zeitung zu lesen.

Fir die Ausgabe

am Samstag sogar

44 Minuten.

Es wird hautpséchlich
am Vormittag gelesen,
wenn die Leser ihren
Tag planen. Drei Viertel
lesen die Zeitung,
bevor sie einkaufen
gehen.

75%

Steigung der
ePaper-Auflage.

Im Vergleich zum
vierten Quartal 2011
steigerte sich die
verkaufte ePaper-
Auflage im vierten
Quartal 2013 um
75,36 Prozent.

1605

wurde die erste Zeitung
der Welt ,,Relation”

von Johann Carolus in
StraBburg gedruckt.

Tageszeitungen
existieren in Deutschland,
davon 133 mit
Vollredaktion, die 1552
lokale Ausgaben
herausgeben.

Bezahlt gemacht - Fakten tber Zeitungen HEADS-UP (03



ZEITUNGSPAPIER IN

7 SCHRITTEN

HERGESTELLT

1. STOFFAUFBEREITUNG:

In der Stoffaufbereitung werden Frischfasern,
sowie Altpapier mit Fill- und Hilfsstoffen ge-
mischt. (Holzstoff = mechanisch zerkleinertes
Holz, Zellstoff = chemisch aufgeschlossenes
Holz)

2. STOFFAUFLAUF:

Im Stoffauflauf wird die verdiinnte Fasermi-
schung auf die Breite bzw. Lédnge der Maschi-
ne verteilt (10 m breit, 200 m lang).

3. SIEBPARTIE:
Auf dem Sieb werden die Fasern aneinander
gelagert, wobei viel Wasser ablauft, so dass
das sogenannte "Blatt" noch etwa 80%
Wasser enthalt.

4. PRESSENPARTIE:
50-60% Wasser ist nach dem Pressen, mittels
mechanischen Drucks, noch enthalten.

5. TROCKENPARTIE:

In der Trockenpartie wird die Papierbahn von
der restlichen Feuchtigkeit durch Ver-
dampfung befreit.

6. GLATTWERK:
Das Papier wird im Glattwerk ageglattet.

7. AUFROLLUNG:
Die fertige Papierbahn wird auf einem Tambour
(Stahlkern) aufgewickelt.

Zeitungsdruckpapier wird in Rollen bis zu 300
cm Breite und mit einem Gesamtgewicht bis zu
von 4,5 t transportiert.

STARKES
STUCK

AUFBAU

Titelseite
ZEITUNGS-FORMATE Lokalteil

Sportteil
Berliner Format 470 x 630 mm Mantelseiten
Rheinisches Format 530 x 720 mm Anzeigenteil
Nordisches Format 570 x 800 mm Rubrikenmérkte

Zeitungspapier zeichnet sich
durch eine kurze Lebensdauer
(10 - 50 Jahre, bei guter Lagerung
langer) und geringe Wetterbestan-
digkeit aus.

Gute Druckeigenschaften wie
zum Beispiel einen hohen Grad
an Farbechte und niedrige Kosten
sprechen ebenfalls flr sich. Zu
einem groBen Teil wird es aus re-
cyceltem Altpapier hergestellt. Es
ist sehr leicht, gut falt- und hand-

habbar. Seit mehr als 100 Jahren
dient das heute verwendete Zei-
tungspapier schon als Grundlage
fur Tages- und Wochenzeitungen.
Zeitschriften werden mit einem
Papier hergestellt, an welches an-
dere Anforderungen gestellt sind.
Weggeworfenes Zeitungspapier
verunziert die Umwelt zwar, aller-
dings belastet es diese wenig, da
es bei entsprechenden Bedingun-
gen schon nach wenigen Mona-
ten verrottet.

04 HEADS-UP STARKES STUCK - Zeitungspapier-Herstellung
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WELTWEIT VERTRETEN =

MASSENMEDIUM ZEITUNG B 1 i1 indien gibt es die meisten
Tageszeitungen.

China 2
Die Anfiange des modernen chinesischen Journalismus begannen vor dem ' « Eine Falschmeldung in einer
19. Jahrhundert. In Hongkong und Shanghai etablierte sich eine auslandi- J : Zeitung nennt man ,,Ente“.

sche Presseszene. R

Zunéchst wurden missionarische Zeitschriften und Regierungsblatter der s 3 Die Auflagenstarkste Zeitung
auslandischen Kolonialregierung publiziert. Chinesischsprachige Beilagen der Welt kommt aus Japan mit
wurden bald mit der Herausgabe von auslandischen Tageszeitungen, meist einer Auflage von 10.021.000
britisch, veréffentlicht. Im 19. Jahrhundert wurden die ersten chinesisch-
sprachigen Tageszeitungen in China bekannt gemacht.Die in Hongkong B e
registrierte Online Publikation ,Asia Times Online“, wurde 1999 gegriindet \
und verbreitet Nachrichten und Kommentare auf englisch und chinesisch. o, 4 Es gibt 8 mehrsprachige
AuBerdem untersuchen die Berichten Themen wie zum Beispiel geopoliti- I = Zeitungen.

sche, wirtschaftliche, geschaftliche und politische Geschehnisse aus asia- B e
tischer Perspektive.

wm

Finanziert wird der Dienst durch Werbung und Weiterverkauf von Originalin- ' 5 Zeitungen austragen darf man
halten an andere Nachrichtendienste. Die ,Asia Times* war der Vorgénger B mit 14 Jahren.

des Online Produkts, welche 1995 gegriindet wurde. Aufgrund der Asien- | ererereererereeiereraseesaraeaaaaas

krise 1997 musste die Zeitung eingestellt werden.

6 Siidafrika hat keine eigene
Indien Tageszeitung.

Die groBte englischsprachige Tageszeitung Indiens ist ,,The Times of India“,

kurz ,, TOI“. Die als konservativ geltende Zeitung gehért zum Unternehmen ! 7
Bennett, Coleman & Co und hatte 2005 eine verkaufte Auflage von mehr Zeitung bedeutete friiher

als 2,4 Millionen Exemplaren. Am 3. November 1838 wurde die Zeitung als »beliebige Nachricht®.
»The Bombay Times and Journal of Commerce*“ gegriindet. B ....stimmt Q

Im Westen von Britisch-Indien wurde diese von Kolonisten gelesen. Berich- N/ 8 »The Times of India“ ist die ﬁ ﬁ
tet wurde hier tiber Neuigkeiten aus Europa, Amerika und dem indischen groBte indischsprachige

Subkontinent. Erschienen ist sie samstags und mittwochs und wurde durch Tt Tageszeitung Indiens.

ibliche Dampfschiffe zwischen Indien und Europa verbreitet. BN N - ....stimmt O

In Deutschland erscheint
monatlich die Deutsch-
Chinesische Allgemeine
Zeitung.

M6F8MYLYI9YGMEMEMZM:Y

WELTWEIT VERTRETEN - Massenmedium Zeitung HEADS-UP (05
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VON

FAST

ALLEN
EIN GELESEN
STARKER . 46,7 Millionen Burger in Deutschland
WERBETRAGER greifen téglich zur gedruckten Zeitung.

Die Zeitungen erzielten 2010 die zweit-
hdchsten Netto-Werbeeinnahmen aller
Werbetréger. Dies zeigen die vom Zentral-
verband der deutschen Werbewirtschaft
(ZAW) regelmaBig ermittelten Netto-
Werbeumsatze. Mit Werbeeinnahmen in
Hoéhe von Uber 3,8 Milliarden Euro lagen
die Zeitungen 2010 in der Spitzengruppe
der umsatzstarksten Medien.

Die Tageszeitungen in Deutschland ha-
ben damit eine Reichweite von 66,6 Pro-
zent, alle Zeitungsgattungen zusammen
erreichen 71 Prozent. Die Leselust ist in
allen Alters- und Bevolkerungsgruppen
stark ausgepragt. Leser kommen aus
allen soziodemografischen Schichten,
wobei hdher gebildete und besser ver-
dienende Personen Uberdurchschnittlich

héufig Zeitung lesen. Mit der Zeitung kén-
nen praktisch alle Bevdlkerungsgruppen
und alle Verbraucher auf einen Schlag er-
reicht werden — Tag fir Tag.

VOR

DEM

EINKAUF

GELESEN
Werbung in der Zeitung hat ein besonders hohes Wirkungspotenzial: Die Zeitung wird primér am
Vormittag gelesen — wenn sich die Rezipienten noch in der aktiven Phase der Tagesplanung und
Entscheidungsvorbereitung befinden. Aktivierungspotential und Kaufimpuls der Zeitungswerbung
sind daher besonders hoch. Die meisten lesen gleich vormittags oder spatestens im Laufe des
Nachmittags. Bis 12 Uhr mittags haben gut drei Viertel bereits in ihrer Zeitung gelesen. Durch
den glinstigen Lesezeitpunkt wird der praktische Einkaufsnutzen von Werbung in der Zeitung
noch deutlich erhéht, indem die dort erhaltenen Informationen in Kaufentscheidungen umgesetzt
werden kénnen.

HEADS-UP 10 ARGUMENTE FUR DIE ZEITUNG

ARGUMENTE

AUSFUHRLICH
GENUTZT

Zeitungen bieten Durchblick. Wer was
sagt, meint oder tut — die Zeitung be-
richtet dartiber und gibt damit Orientie-
rung. Von ihren Lesern wird die Zeitung
téglich erwartet — zur Information Uber
alle Lebensbereiche und zur Orientierung
Uber die aktuellen Angebote des Han-
dels. Daher ist die Zeitung unverzichtbar
und wird entsprechend intensiv genutzt.
39 Minuten wird die tégliche Zeitung im
Durchschnitt gelesen. Zwei Drittel der Le-
ser (66 Prozent) geben an, dass sie in der
Regel alle bzw. mindestens drei Viertel
der Seiten ihrer Tageszeitung lesen. Und
die Zeitung wird weitgehend vollstéandig
durchgeblattert oder -gelesen, wobei sie
ein nennenswerter Teil der Leser sogar
mehrfach zur Hand nimmt. Daher haben
Anzeigen in allen Teilen der Zeitung her-
vorragende Beachtungschancen.

REGIONALE
UND
LOKALE
KOMPETENZ

In der Bevdlkerung ist die Zeitung nach
wie vor das mit Abstand wichtigste Medi-
um fiir die Information tber den eigenen
Wohnort und die ndhere Umgebung. Mit
ihrer differenzierten und aktuellen Bericht-
erstattung Uber die regionalen Gescheh-
nisse ist die Zeitung das unverzichtbare
Basismedium fUr die regionale und lokale
Kommunikation. Dies gilt fur die redaktio-
nellen Teile und flr die Werbung. Was ge-
schieht im lokalen und regionalen Raum,
welche Angebote der Werbetreibenden
gibt es vor Ort? Die aktuelle Tageszeitung
bietet taglich Antwort und hélt so Uber
das Geschehen auf dem Laufenden.
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ANZEIGEN
IN
ZEITUNGEN
WERDEN
STARK
BEACHTET

Werbung in der Zeitung erzielt starke Aufmerksamkeit und bleibt im Gedachtnis der Konsu-
menten. Bei der Anzeigengestaltung haben vor allem Format und Farbe Einfluss auf die Be-
achtung, die Platzierung dagegen kaum. Schon kleinere Anzeigen erzielen starke Beachtung.
Durch die Kombination von Farbeinsatz und GréBe einer Anzeige sowie die Verwendung
kreativer Gestaltungselemente lassen sich zusatzliche Beachtungs- und Sympathiegewinne
erzielen. Dabei gilt: Je besser und ansprechender die individuelle Anzeige gestaltet ist, umso

starker wird sie beachtet.

ZEITUNGS-
WERBUNG
IST
NUTZLICH

Werbung in Zeitungen stoBt auf groBe
Akzeptanz. Die groBe Mehrzahl der Leser
beurteilt Zeitungsanzeigen als hilfreiche
Verbraucherinformation und ist damit auf-
geschlossen flir Werbebotschaften, die
sehr gerne als Entscheidungshilfe genutzt
werden. Mehr als acht von zehn Lesern
sind der Ansicht, dass Anzeigen in der
Zeitung ,glaubwiirdig und zuverlassig“
sind, 79 Prozent bestatigen den prakti-
schen Einkaufsnutzen der Zeitungsanzei-
gen. Die positive Bewertung ist die beste
Voraussetzung fur den Erfolg der Unter-
nehmen, die bei ihrer Abverkaufs- und
Imagewerbung auf die Zeitung setzen.

ZEITUNGEN
VERANKERN
BOTSCHAFTEN
IM
GEDACHTNIS

Ein hoher Zeitungsanteil im Media-Mix
fuhrt zu deutlich besseren Wirkungen.
Werbekampagnen werden umso besser
erinnert, wenn die Zeitungen mit einem
substanziellen Anteil im Media-Mix ver-
treten sind. Starke Kampagnen fallen
durch Format und Farbe in der Zeitung
besonders auf und bereits mittlere Media-
Mix-Anteile sorgen dafir, dass die Konsu-
menten diesen Impuls ohne weitere Stiit-
zung aus dem Gedachtnis reproduzieren
kénnen. Was in der Zeitung steht, merkt
man sich besonders gut, namlich das
"Wichtige" und "Richtige", was es sich zu
merken lohnt.

INFOQUELLE
FUR
ANGEBOTE
DER
GESCHAFTE

Egal ob es um den Kauf von Dingen
des taglichen Bedarfs, um Bekleidung
oder Schuhe, um Drogeriewaren, Un-
terhaltungselektronik oder anderes geht
— Anzeigen und Prospektbeilagen in der
Zeitung werden von denmeisten Bun-
desbirgern bevorzugt als Quelle der Ein-
kaufsinformation genutzt. Die besondere
Relevanz der Werbemittel in der Zeitung
verdeutlicht ein Vergleich mit anderen
Formen der Handelswerbung: 40 Prozent
der Bundesblrger betrachten Werbung
in der Tageszeitung als die wichtigste
Méglichkeit, um sich Uber Angebote der
Geschafte zu informieren. Fur weitere 21
Prozent stellt sie die zweitwichtigste In-
formationsmdglichkeit dar.

SPITZEN-
WERTE

IN
KONTAKT-
QUALITAT

Die Zeitungen vereinen hervorragende
Kommunikationsqualitdten mit ebenso
herausragenden Werbequalitdten. Zu
Recht, denn Zeitungen bieten ihren Le-
sern redaktionell und werblich eine Viel-
zahl positiver Eigenschaften: Sie sind
aktuell, informieren Uber die wichtigen
Neuigkeiten, stehen fur Qualitat, sind
glaubwiirdig und sympathisch, sachlich
und unterhaltsam. Diese Wahrnehmung
der Zeitungen gilt fiir die tagliche Bericht-
erstattung ebenso wie fur die Zeitungs-
werbung. Denn vom positiven Image der
Zeitung profitiert auch die darin enthalte-
ne Werbung. Vor allem in der Frage der
Glaubwiirdigkeit haben die Zeitungen
einen deutlichen Vorsprung gegentber
anderen Medien. Dies wirkt sich auch
auf die Werbung in der Zeitung aus: Nur
ein Medium, das selbst als glaubwiirdig
angesehen wird, kann der transportierten
Werbebotschaft einen seridsen, glaub-
wurdigen Eindruck verleihen und damit
ihre Wirkung verstarken. Zeitungskampa-
gnen wirken daher besonders effektiv.

10 ARGUMENTE FUR DIE ZEITUNG HEADS-UP
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Hurenkind bezeichnet man ei-
nen Fehler im Umbruch eines
Werkes. Die letzte Zeile eines
Absatzes steht dabei alleine
am Anfang einer neuen Sei-
te oder Spalte. Das bedeutet,
dass hierbei die letzte Zeile
eines Absatzes an den Anfang
einer neuen Spalte oder Seite
gesetzt wird.

URENKIND?

Diesen Fehler bezeichnet man
heute auch als Witwe, wel-
cher vielleicht doch ein et-
was freundlicheres Frauenbild
vermittelt. In der Typographie
gelten Witwen als schwe-
re handwerkliche Fehler. Sie
beeintrachtigen die Konturen
des Satzspiegels besonders
stark.
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SCHUSTERJUNGE?

Der Begriff Schusterjunge bezeichnet besonders auf.

eine Zeile, die sich vorwitzig wie ein Hierbei wird eine Spalte oder Sei-
Schusterjunge auf die vorhergehende te nach der ersten Zeile eines neuen
Seite wagt. Er gilt gegentber der Wit- Absatzes umbrochen und diese steht
we bzw. Hurenkind als nicht so auffédl- am Ende der Seite oder Spalte.

liger Fehler. Wenn die Absétze mit Ein-

zug gesetzt werden, féllt das optisch
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UNENDLICH

VIELE
MEDIEN.

UND
DOCH

NUR EINS.

Schadet das Internet der Zeitung? Nein,
sie hat nur auf das Internet gewartet. Nie
war die Zeitung schneller, lebendiger und
stérker. Zu einem multidimensionalen Ka-
leidoskop hat die Zeitung sich entwickelt.
Die Verbraucher haben diesen Wandel zu
einem Multichannel-Medium  mitarran-
giert.

Auf vielen unterschiedlichen Kanélen wird
die Zeitung heute, gerne auch abwech-
selnd, genutzt. Nur weil neue Medien und
Endgerate hinzukommen heiBt das nicht,
dass das Bediirfnis nach verlasslicher In-
formation nachlasst. Eher besser. Die se-
ridsen journalistischen Inhalte der Zeitung

L
MULTICHANNE
VEDIUM: ZEITUNG

Nicht nur als Printmg
sondern auch in digit

die Zeitung.

In der Echtzeit

immer
Neuigkeiten O

diium begehrt,
aler Form sehr ges

_Welt des Internet

schwieriger zu
der welche

chatzt:

sistes
ifen, welche

erne
aberp ssslich

Angebote verl

sind und welche nicht.

Fur viele ist d
im Internet da&
meistzitierten

werden immer relevanter, da mit der stéan-
dig wachsenden Informationsflut, die Ver-
l8sslichkeit der Informationsquelle immer
bedeutender wird. Schon heute haben die
Zeitungen im Netz eine enorm hohe Nach-
frage. 660 Online-Ausgaben der Zeitung
werden jeden Monat von Uber 27 Millio-
nen Usern gelesen, somit ist die Zeitung
im Netz die Nr. 1 der Nachrichtenquellen.
Schon jetzt hat sie mehr Nutzer als, eBay,
Web.de, GMX und T-Online.

Die Printausgabe bleibt weiterhin ein
Reichweitengigant. Die Verbraucher-Ana-
lyse verrat, dass die Reichweite aller Zei-
tungsangebote zusammen genommen,

10 HEADS-UP UNENDLICH VIELE MEDIEN - Und doch nur eins

ie G\aubwUrdigkeit
s Aund O, den.n u
Quellenim Social

sich vier Zeitungen-

der Zeitung
nter den funf
| Web befinden

eine mehrkanalige Reichweite von min-
destens 80,6 % erreicht. Egal ob analog,
digital oder mobil, eine Gemeinsamkeit
haben die verschiedenen Formate der
Zeitung, ihren hochwertigen Journalis-
mus. Mehr und mehr Verwendung hat die
heute digitalisierte Wissensgesellschaft.

Der Zeitungsjournalismus und seine mul-
tiple Nutzung wird auch fir Werbung-
treibende immer kostbarer. Mehrkanalig
bespielbare Premium-Umfelder mit Reich-
weiten wie zu vordigitalen Zeiten, sind in
einer digitalisierten Welt eher rar.




JUGENDLICHE LESEN DIE ZEITUNG VON MORGEN

Gegenulber Jugendlichen verhélt sich
die Zeitung unverantwortlich. Sie hélt sie
davon ab, ihre Zeit sinnlos im Internet
zu verdaddeln, denn Jugendliche lesen
immer haufiger die Zeitung im Internet.
RegelmaBig wird die Online-Ausgabe der
Zeitung von deutlich mehr als der Halfte
der unter 30-Jahrigen gelesen (62,9 Pro-
zent).

Keine Uberraschung. Allerdings passt es
erstmal Uberhaupt nicht ins Bild, dass
fast die Halfte der Generation ,Digital
Natives“ auch die gedruckte Ausgabe
konsumiert. Schenkt man den Trendfor-

schern Glauben, so wird das eben noch
verzerrte Bild gestochen scharf und man
weiB, dass der Megatrend Bildung uns
langst voll erfasst hat. In den kommen-
den Jahrzehnten werden die Themen
Bildung und Information unseren Alltag
weiter bestimmen und verandern. Das
Prinzip Zeitung wird gewinnen, da die
zur Verfigung stehende Menge an In-
formationen téglich gréBer wird. Journa-
listische Instanzen, die sie aufbereiten,
werden von uns gebraucht. Diese Rolle
wird langst durch die Zeitung quer Uber
digitalen und gedruckten Kanéle ausge-
fullt. Und die Jugend schnappt das auf.

JUGENDLICHE LESEN DIE ZEITUNG VON MORGEN

Ist den jungen Menschen das alles so be-
wusst, dass sie im zunehmenden MaBe
Zeitungsangebote nutzen? Schwer zu
sagen. Das sichere Gefiihl des Zeitungs-
wertes haben sie. Jugendliche machen
keinen Unterschied, ob es die Zeitung
von heute oder morgen ist.

Wenn man die Jugend ansprechen will
muss man nur eines tun. Man sollte in
Anbetracht der medieninternen Diskus-
sionen der letzten Jahre einfach nur in
die Zeitung gehen. Das ist vollkommen
ungewohnlich, aber einfach nur enorm
Effizient.

HEADS-UP
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ZEITUNGS-WORKFLOW

Von der Produktion zur fertigen Zeitung im Briefkasten

REDAKTION

Redakteure sind
auBer Haus unter-

wegs und fahren zu

Veranstaltungen,
Ereignissen oder
anderen Lokalen
Geschehnissen.

" - .
_~  DIREKT INS SYSTEM GETIPPT
VERTRIEB —
Verantwortlich
fir alle orga-

nisatorischen
Vorgéange zur
Auslieferung der
Zeitung.

I EREIGNIS

Walseodet = Jeitung
Ul BAU DER SEITEN
Die Technik hat die
Aufgabe alle Anzeigen,
Texte und Bilder so auf
eine Seite zu bringen,
dass keine groBen Licken
entstehen bzw. ,weiBe

Flecken“ auftauchen.

KUNDENSERVICE

Familienanzeigen und
Kleinanzeigen werden in der
Anzeigenabteilung und im
Kundenservice angenom-

men.

WEITERGABE DER MEDIENGESTALTUNG
KLEIN- UND FAMILIENANZEIGEN Nachdem die Anzeigen aufge-
nommen wurden, werden sie in
die Gestaltung gebracht. Hier wird
die Anzeige fertig gestellt. Das
bedeutet, dass sie danach noch
~gesetzt” wird.

ANZEIGEN—AUSSENDIENST

Der AuBendienst betreut Kunden und
verkauft Anzeigen. Betriebe und Unterneh-
men kénnen so ihre Anzeige in die Zeitung
bringen und Werbung schalten.

WEITERGABE DER
GESCHAFTSANZEIGEN

12 HEADS-UP ZEITUNGS-WORKFLOW - Von der Produktion zur fertigen Zeitung im Briefkasten




DIE EDV

Die Seiten
werden produ-
ziert und direkt
zum Druck-
haus gesen-
det. Ansprech-
partner fir alle
technischen
Fragen ist die
EDV. Diese ist
auch fur die
Pflege unserer
Internetseite
zusténdig,

VERSAND DER FERTIG
GESTALTETEN ZEITUNG AN

ZUSTELLER

Die Zusteller haben
StraBenplane und
wissen genau
welcher Haushalt,
wie viele Zeitungen
bekommit.

DRUCKHAUS

Die einzelnen Seiten
werden auf Metall-
platten gedruckt.
Diese Metallplatten
dienen dann zum

Druck der Gesamtau-
flage. Das Zeitungs-
papier ist auf riesige
Rollen gewickelt.

DER GESCHAFTSFUHRER

hat die Aufgabe fremde oder eigene Ge-
schéafte zu leiten. Das kénnen Geschéfte
einer naturlichen Person, einer juristischen
Person (z.B. GmbH, e.V.), einer Gesell-
schaft (z.B. GbR, oHG, KG) oder einer
Geschaftsgruppe oder Vermdégensmasse
(z.B. Stiftung) sein.

VERTEILEN DER ZEITUNGEN

DIE BUCHHALTUNG

erledigt alle kaufmannischen
Geschaftsvorfalle der J. Grone-
mann KG. Auch Rechnungstel-
lung, Zahlungsverkehr, Mahnwe-
sen, Reklamationsbearbeitung
und Lohn- und Gehaltsbuchhal-
tung werden hier bearbeitet.

I ZEITUNG
I FEHLT?

2

VERTRIEB
Der Vertrieb
kiimmert sich

um Nachlie-
ferungen und
Gutschriften.

Von der Produktion zur fertigen Zeitung im Briefkasten - ZEITUNGS-WORKFLOW HEADS-UP
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HEADS-UP EIN GENIE SEINER ZEIT - Johannes Gutenberg

»GQutenberg veranderte
wirklich die Art, wie wir
Wissen teilen und half der
Welt, Entdeckungen zu
machen, deren Ausmaf
ohne das Buch nie moéglich

gewesen waren.“

Sein groBartigstes Werk ist die
42-zeilige Bibel. Von der Gutenberg-
Bibel sind noch 17 auf Papier und
sechs auf Pergament gedruckte
Exemplare vollstandig erhalten.
Der Begriff ,,Zeitung“ beschrieb
ursprunglich kein gedrucktes

Medium, sondern eine neue,
beliebige Nachricht.

Schon gewusst?

1397 ist Gutenberg in
Mainz geboren

1450 Buchdruck entstanden

1605 erste Zeitung

erschienen



Wie alles begann ...

Zmiﬁthen dem 17, und 18. Jalr-

hundert bekam der Begriff "Zeitung”
Die heute hekannte Wedeutung, Johan-
nes Gutenberg machte die Entstehung
der Zeitung durch die Erfindung des
Buchdrucks miiglich. Seine entwickelte
Technik machte es miglich, Texte mit
Bleilettern zu setzen und somit schuell
und inumer wieder zu drucken. Bie 50
ermiiglichten grofen Auflagen, uver-
sorgten gange Stidte und Landstriche
mit aktuellen Informationen.

Bas Handelshaus Fugger in Augshueg
veriiffentlichte, als erste Worliufer,
die Fuggerzeitungen, welche swischen
1568 und 1605 aufkamen. Die erste

Zeitung der Welt wurde in Strabburg
in deutscher Sprache veriiffentlich, so-
Dags bald weitere Zeitungen aus gahl-
reichen grofen Stidten in Beutschland
folgten.

Linblattdrucke, mit Holgschnitten de-
korierte Zettel, kamen %Ende des 15,
Jahrhunderts auf. Bie Flugschriften,
welche sich um fundierte Nachrichten
und Ohiektivitiit hemiihten, etablierten
gich ebenfalls. In Leipzig wurde 1650
sum ersten Mal eine Zeitung veriffent-
licht, die sechs Mal die Wockhe erschien.
Bie dlteste noch erscheinende Zeitung
der MWelt ist die schwedische Zeitung
LPost-och Jurikes Tidningar”. Die
Zeitungen hatten enorm wichtige Rol-
le, da Radio und Fernsehen noch nicht

erfunden waren. Sobald diese Medien
auf dem Markt waren, erlebte die Zei-
tung einen Riickgang, da Fernsehen
und Radio eine informative Funktion
hatten, £hensn das Internet nahm die
Priovitit der Zeitung, Aufgrund der
LArisierung” wurden in der Zeit des
Nationalsozialismus weitere bekanute
und wichtine Zeitungen uerhoten,

Wiele Zeitungen ergéingen ihre Nach-
vichten mit ihrer persinlichen Jnter-
netpriigens und lenken 5o die Auf-
merksamkeit auf sich. Trotz allem ist
Die Zeitung heute noch das helichteste
Medivm, wenn es wm Informationen in
gedruckter Form geht.

Dle Entstehung der Zeitung - WIE ALLES BEGANN HEADS-UP
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J. Gronemann KG

Asalsroder

Seitung

Lesen, was gefragt ist. Wissen, was gemeint ist!

36 Angestellte, 2 Auszubildende, 120 Zusteller

43.000 WZ-Leser taglich

ca. 11.300 Exemplare pro Tag

Zwischen den Zeilen

Johannes Gronemann griindete am 1. Au-
gust 1867 die J. Gronemann KG. Damals er-
schien als Vorganger der Walsroder Zeitung
das Walsroder Wochenblatt, welches zwei-
mal wéchentlich erschien.

1884 starb der Griinder und somit wurde die
Zeitung von seiner Frau Elise Gronemann
weitergefuhrt. Im Jahr 1891 wurde die Zei-
tung amtliches Kreisblatt und bekam ihren
Titel ,,Walsroder Zeitung“. Erstmals viermal
wochentlich erschien die Zeitung im Jahre
1912, mit einer Auflage von 3.000 Exempla-

ren. Zur Tageszeitung wurde die WZ schon
acht Jahre spéater. Die Enkelsdéhne des Ver-
lagsgriinders, Gunther und Hans-Hubert
Schumacher libernahmen 1928 die Leitung.
Erst 40 Jahre spater kam es zu einer groBen
Verdnderung an der Verlagsspitze. Maria
Muchka und Walter Réhrbein wurden 1968
Verleger der Walsroder Zeitung, nachdem
Hans-Hubert Schumacher verstarb. Sohn
Martin Réhrbein stieg 1988 in die Verlags-
fuhrung mit ein. Maria Muchka Ubernahm,
nach dem Tod Walter Réhrbeins, Uber-
gangsweise das Unternehmen alleine. Die

Objekte des J. Gronemann Verlags
Walsroder Zeitung
Wochenspiegel am Donnerstag
Wochenspiegel am Sonntag
Ortliche Telefonbuch
Veranstaltungskalender ,,findling“

ePaper ,,Walsroder Zeitung*

Wz feierte 1992 ihr 125-jdhriges Beste-
hen. Seit 1994 wird die Walsroder Zeitung
in Walsrode gedruckt, denn 1993 griindete
der Verlag gemeinsam mit der Kreiszeitung
Verlagsgesellschaft Syke, das Druckhaus
Walsrode GmbH Co. KG. In dem neuen
Zeitungsdruckunternehmen werden, neben
der Walsroder Zeitung, drei weitere loka-
le Tageszeitungen und diverse Anzeigen-
blatter gedruckt. Im Jahr 2004 starb Maria
Muchka nach 36 Jahren an der Verlags-
spitze. Das Unternehmen wird seitdem von
Martin Rohrbein alleine gefihrt. Sein Sohn
Kai Roéhrbein ist Kommanditist und seit Ap-
ril 2012 mit in die Geschaftsleitung einge-
treten. Seit 1999 ist die Walsroder Zeitung
online. Auf www.wz-net.de findet man auch
seit August 2012 das e-Paper. Im Verlag J.
Gronemann KG erscheinen neben der Wal-
sroder Zeitung noch zwei Anzeigenzeitun-
gen, der Wochenspiegel am Sonntag und
der Wochenspiegel am Donnerstag, ebenso
ein Veranstaltungsmagazin, der ,findling“.
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Die Walsroder Zeitung erscheint im Berliner Format ( 435 x ___,.._m:: TS
285,5 (Hohe x Breite in mm)). Sie ist eine Regionalzeitung s Metaller wollen 3,5 Progent
mit einer Lokalredaktion. Die Mantelredaktion der Hannover-
schen Allgemeinen Zeitung versorgt die Walsroder Zeitung
mit den Uberregionalen Themen. Die Mindestseitenzahl der
WZ betragt 24 Seiten.
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Seit Juni 2012 existiert das WZ-ePaper. Die Zeitung kann
auch ausfuhrlich durch Verwendung von Tablets und/oder
Smartphones im Internet gelesen werden.

%3 www.wz-net.de

www.wz-net.de

Besuch' die WZ auf Facebook.
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